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 Статья посвящена актуальной проблеме повышения 

медиаграмотности во многих областях, особенно в 

образовании, которое играет чрезвычайно важную 

роль в эпоху электронных СМИ. Дается определение 

медиаобразования и медиаграмотности, а также их 

структура. Целью исследования была определена 

попытка оценить рост грамотности, развитие 

критического мышления у молодых людей и 

способность осмысленно воспринимать то, что они 

видят, слышат и читают. 
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Медиаграмотность - это набор навыков и способностей, которые позволяют 

людям анализировать, оценивать и создавать сообщения в различных типах средств 

массовой информации, жанрах и формах. Медиаграмотность основана на модели, 

которая побуждает людей задавать вопросы о том, что они смотрят, смотрят и читают. 

В последние годы в нашу жизнь вошли новые электронные технологии, такие как 

Интернет, спутниковое телевидение, мобильные телефоны, цифровые камеры и 

беспроводные устройства, которые воплощают эту реальность в жизнь. 

Цифровизация образования представляет собой такое явление, которое 

непосредственно охватывающее все сферы человека, его необходимо развивать, а 

также необходимо применять на практике продвинутые технологии обучения для 

того, чтобы быть в центре мировой цифровой системы [1, с. 5]. 

 Хотя значительная часть развивающихся стран все еще находится за пределами 

этой "деревни", большинство населения мира смотрит одни и те же телепрограммы и 

фильмы, слушает одну и ту же музыку и посещает одни и те же веб-сайты. В мире, 

страдающем от переизбытка информации, активное изучение медиа-возможностей 

актуально как никогда. 

В XXI веке учителя столкнулись с задачей повышения уровня грамотности во 

многих новых областях, особенно в медиаграмотности и её языке, который играет 

чрезвычайно важную роль в эпоху электронных СМИ, развлечений и коммуникации. 

Например, многие дети не могут установить пространственно-временные логические 

связи, представленные на экране. И не все люди способны понимать язык средств 

массовой информации. [2, с. 10]. 
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Работа по повышению медиаграмотности ведётся во всём мире и имеет большое 

значение. Для этого вам необходимо знать структуру, которая включает в себя 

следующие ключевые концепции: 

- Медиаграмотность 

- Информационная грамотность 

- Свобода самовыражения 

- Библиотечная грамотность 

- Компьютерная грамотность 

- Интернет-грамотность 

- Цифровая грамотность 

- Грамотность в области кино 

- Грамотность в использовании электронных игр 

- Телевизионная грамотность 

- Грамотность в области рекламы. 

Между этими понятиями есть очевидные связи. Многие из них по-прежнему 

являются предметом оживлённых споров и используются по-разному в зависимости от 

профессионального контекста или культурной практики конкретного сообщества 

пользователей [3, с. 10]. 

До 1980-х годов критики считали повышение медиаграмотности "ненужной 

роскошью"." К счастью, сегодня в нашем многоуровневом интерактивном 

информационном обществе отношение к этой проблеме изменилось. Курсы по 

овладению культурой использования СМИ стали неотъемлемой частью изучения 

литературы в учебных заведениях всех регионов. Местные органы управления 

образованием все больше понимают, что настоящая грамотность предполагает 

развитие критического мышления и способности молодых людей избирательно и 

разумно воспринимать то, что они видят, слышат и читают, как в аудитории, так и за 

его пределами учебного заведения. 

Медиапедагог Дэвид Бэкингем определяет медиаобразование - как процесс 

изучения медиа и медиаграмотности как результат этого процесса - набора знаний и 

навыков, приобретаемых учащимися. Курс медиаобразования был назван идеальной 

учебной программой, поскольку он включает в себя самые современные достижения 

педагогической практики, носит междисциплинарный характер, способствует 

развитию критического мышления, ориентирован на учащихся и уделяет особое 

внимание поиску и анализу информации, а также самостоятельному изучению. 

предмета.  

Медиаобразование направлено на формирование у студентов исследова-

тельского подхода к медиа-сообщениям, стремления к целенаправленной ориентации, 

авторов и целей их обращения к данной аудитории, позиции автора, степени 

репрезентативности высказываемых в нём взглядов, методов авторов по привлечению 

внимания аудитории.  

Курс медиаобразования не направлен на предоставление правильных ответов, а 

направлен на обучение тому, как задавать правильные вопросы, чтобы расширить 

возможности граждан и обучающихся на протяжении всей их жизни. По окончании 
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курса студенты получают знания, необходимые для грамотного и критического 

прочтения информационных, развлекательных и рекламных материалов, публикуемых 

ежедневно в средствах массовой информации. Они способны использовать 

критическое мышление, жизненный опыт и способность задавать правильные 

вопросы, касающиеся продукции или сообщений в сред ствах массовой информации, 

включая видеоклипы, интернет, опубликованные в 

рекламе фильмов и виртуальной рекламе на футбольных полях. Они способны 

анализировать содержащийся в нём материал с точки зрения того, какая информация в 

нём содержится, а какая отсутствует, и задаются вопросом, какие цели преследует тот 

или иной медиа-продукт, кто за него платит, какие ценности он отстаивает и чьим 

интересам служит, а также как всё это влияет на содержание. 

Медиа-пространство огромно и многогранно оно включает в себя не только 

средства массовой информации и развлечения, такие как газеты, журналы, 

телевидение, кино и интернет, но и многие формы поп-культуры, такие как мода, 

игрушки, известные личности и т. Д. Любой, кто пытается ориентироваться в этой 

области, должен исходить из определенных концептуальных предпосылок при 

обсуждении различных сложных и взаимосвязанных факторов. 

Медиаграмотность, точнее, медиа и информационная грамотность (MИГ), 

превратилась из модной трендовой дисциплины в вопрос первой необходимости. 

Теперь, с одной стороны, существует необходимость изучать эту дисциплину в 

различных классах (от школьных классов до университетских кафедр и 

корпоративных штаб-квартир). [4, с. 8] 

Учителям отводится особая роль в интеграции интернет-грамотности в 

структуру традиционного медиаобразования в контексте постоянного прогресса 

современного общества в направлении объединения всех жанров медиа - Интернета, 

телевидения, радио, видео, CD-ROM, DVD, компьютерных игр и многих видов рекламы - 

в единый информационно-развлекательный комплекс с "небольшим пространством", 

который включает в себя: интернет, телевидение, радио, видео, CD-ROM, DVD, 

компьютерные игры и многие виды рекламы". 

Преподаватели понимают, что молодёжь следует обучать не только основам 

поиска информации в Интернете, но и умению аналитически и избирательно 

воспринимать большие объемы информации, которую предлагает Интернет. Однако 

квалификация большинства учителей не позволяет им включать уроки повышения 

интернет-грамотности в свою повседневную преподавательскую практику. 

В настоящее время учителя могут эффективно использовать в классе 

высококачественные информационные и коммуникационные технологии, в том числе 

Интернет, для повышения качества образования. В то же время существует множество 

препятствий для подготовки учителей к этой работе, например, отсутствие 

возможностей для профессионального развития, отсутствие финансирования для 

академической работы в классах и недостаточная осведомленность педагогических 

факультетов о необходимости такой подготовки. Каждый из нас ежедневно 

обрабатывает, оценивает и сортирует огромные объёмы данных и различных новостей 

в сложной информационной и развлекательной культурной среде.  
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В этих условиях понятие грамотности не ограничивается традиционными 

рамками умения читать, писать и считать - сегодня мы говорим об информационной, 

изобразительной медиаграмотности.  

Современные молодые люди используют высокие технологии для развлечений, 

учёбы, исследований, покупок и общения. 

Правительства, руководители сферы образования и библиотеки признают, что 

понимание важности традиционных форм грамотности должно измениться. Их нельзя 

отодвигать на второй план, но необходимо помочь молодым людям использовать все 

накопленные знания для управления потоком информации, понимания и обработки 

полученных сообщений, создания собственных информационных продуктов. 

Люди чувствуют потребность в аналитическом, вдумчивом подходе к средствам 

массовой информации. 

Для достижения медийной и информационной грамотности в вузах и 

учреждениях профессионального образования разработаны программы формирования 

медийной и информационной грамотности в сочетании с государственными и 

профессиональными стандартами специальностей, а также образовательные, 

программные и методические документы, обеспечивающие формирование медийной и 

информационной грамотности студентов. Медиаграмотность также с большой 

скоростью включается в образовательный процесс и распространяется среди 

участников педагогических коллективов, обеспечивая формирование 

медиаграмотности и информационной грамотности учащихся. 
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